
ЛИДИРУЮЩАЯ КОМПАНИЯ В ОБЛАСТИ 

ИССЛЕДОВАНИЯ КОММУНИКАЦИЙ

АНАЛИЗ 
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Динамика медийного интереса
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«….
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«…..приступила к 
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….установила свою ….



Характеристики СМИ
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География обсуждения

618

526

434

356

235

Свердловская область

Мурманская область

Санкт-Петербург

Тверская область

Ростовская область

ТОП 5 регионов по количеству упоминаний

Федеральные
64%

Региональные
36%



Целевая направленность материалов по основным 
группам стейкхолдеров 
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25

%Финансы Бизнес и общество 

23

%

7%
ТЭК Власть 

5%

11

%Другое  

Специализированные 

издания разной 

направленности: 

телеком, логистика, 

маркетинг и т.д.  

Информационный поток 

преимущественно 

ориентирован на 

представителей сферы 

финансов: каждое четвертое 

сообщение выходит на 

страницах тематических 

изданий.  

На широкую аудиторию 

ориентирована в среднем 

пятая часть сообщений.  

Доля изданий, …..

На представителей власти 

«работает» небольшая часть 

сообщений.  
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Характеристики СМИ
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Компания и конкуренты: уровень и категории СМИ

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Компания 1

Компания 2

Компания 3

Компания 4

Компания 5

Компания 6

Интернет Информагентства Печатные СМИ ТВ и радио

64% 76% 37%

46% 33% 48%

Доля сообщений в федеральных изданиях



Характеристики СМИ
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Приоритетные СМИ

20%

Доля сообщений, 

опубликованных в 

приоритетных СМИ

Tier 1

Tier 2

29%

71%
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Динамика присутствия в приоритетных СМИ
Tier 2 Tier 1

221

35

34

25

17

ПРАЙМ

ТАСС

РИА Новости

MVESTNIK.RU

Энергетика и 
промышленность России

ТОП СМИ Tier 1 ТОП СМИ Tier 2

585

129

79

63

55

ELITETRADER.RU

RU.INVESTING.COM

BIGPOWERNEWS.RU

ASBEST-GID.RU

RUSCABLE.RU



Количественные характеристики 

медийной активности

Эталонные позиции среди конкурентов 8 975 I место в пресс-рейтинге

Средний уровень активности в месяц 641

Доля федеральных источников в потоке компании 64%
II результат среди 

конкурентов

Сегмент приоритетных СМИ 20%

Регион-лидер по количеству упоминаний

компании  – Свердловская область 618/7%

Среднее число контактов на 1 сообщение
182 тыс. II результат среди 

конкурентов



Драматургия медиа продвижения
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Методология 

Драматургия продвижения - критерий, базирующийся на основных законах социальной перцепции, - сценарность

организации информационного потока. Этот критерий применяется не для оценки отдельного сообщения, а для

реконструкции сюжетной линии кампании по позиционированию того или иного проекта на основании анализа всего

инфопотока. В основу анализа положена пятиактная структура PR-кампании: актуализация, анонс, раскрутка сюжета,

кульминация, тиражирование итогов.

2. Анонсирование

1. Актуализация 3. Раскрутка сюжета 

4. Кульминация 

5. Тиражирование итогов

Драматургия



Драматургия медиа продвижения
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Сценарность освещения трех наиболее крупных событий года
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Драматургия выстроена: анонсирование планов, намерений по проектам, серия встреч, описание деталей проекта (финансовая 

сторона, место, сроки реализации и т.д.), торжественное открытие, презентация (обязательно с присутствием 

высокопоставленных персон и представителей компании). Работа по созданию позитивного медиа-образа ведется регулярно, по 

всем канонам драматургии, что позволяет формировать и закреплять конструктивные установки.    

Событие 1

Событие 2

Событие 3



Количество 

сообщений 

Позитивные

материалы 

Доля 

федеральных 

СМИ 

Упоминание в 

заголовках 
Главная роль 

Охват 

(тыс. контактов на 

одно сообщение)

Коэффициент 

качества 

8975 37% 64% 22% 33% 181,5 4,48

3815 40% 51% 15% 35% 162,7 4,72

6656 31% 59% 20% 32% 170,5 3,95

2975 46% 48% 13% 37% 161,6 5,40

Основные результаты 

Средние по всем 

объектам

….

……

Компания 1



Качественные характеристики 

медийной активности

Доля позитива в потоке компании  37% средние результаты

Характерные рельефные коммуникативные позиции, в 

трети сообщений компания выступает в главной роли 33%
ниже средних значений по 

ряду компаний в целом 

Заметность в заголовках материалов 22%
I результат среди 

конкурентов

Резонансность потока 1,44
II результат среди 

конкурентов

Оценки качества потока, среднее значение 

МедиаИндекса на одно сообщение 4,48
эталон среди….., 

последний результат 

среди прямых конкурентов 

Выстроена драматургия потока. Характерны 

пролонгированность, регулярность, 

управляемость 


