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ЗАЧЕМ НУЖНЫ 

ИССЛЕДОВАНИЯ В КРИЗИС?
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ИЗМЕНЕНИЕ МЕДИА

ЛАНДШАФТА

1. Закрытие журналов (Saveur, Yes, На Рублевке, 

На Новой Риге, Collezioni и т.д.)

2. Уход в онлайн (Секрет фирмы, Афиша.Мир, 

Афиша.Еда, Time Out)

3. Иностранное участие в СМИ (CNN, Sanoma

Independent Media – Фэшн Пресс)

4. Реклама алкоголя (пиво и вино, 

произведенных в РФ) => импортозамещение

5. Сокращение бюджетов (сдвоенные номера, 

более редкая периодичность)



АЛКОГОЛЬНЫЕ БРЕНДЫ

(SUPER DELUXE)
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PR-ИНДЕКС

 Сравнение рекламных и PR объемов (количество 

полос) 

Расчет производился по сообщениям в печатных изданиях
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КРОССПЛАТФОРМЕННОСТЬ

http://fom.ru/SMI-i-internet/11772



ИНФОРМАЦИОННАЯ 

ПОВЕСТКА



«ВЯТСКИЙ КВАС»
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ТЕМАТИЧЕСКАЯ  СТРУКТУРА 

ИНФОПОТОКА
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