
Мониторинг осуществлен с помощью 

сервиса автоматического сбора 

данных в социальных сетях 

Social Ear

Продвижение в 
Social Media –
общий закон или 
отраслевая 
независимость?
Апрель-сентябрь 2014



МЕТОДОЛОГИЯ 
ИССЛЕДОВАНИЯ

 Площадки: Facebook, Вконтакте, Twitter

 Период: 1 апреля – 30 сентября 2014 года

 Отрасли: авто, производители мобильных 
устройств, fashion, банки, алкоголь

 Метод: автоматический сбор данных 
официальных площадок брендов в социальных 
сетях



ПОДПИСЧИКИ ПО ОТРАСЛЯМ
АПРЕЛЬ-СЕНТЯБРЬ 2014 г.
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РОСТ АУДИТОРИИ
АПРЕЛЬ-СЕНТЯБРЬ 2014 г.
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Среднемесячное число постов страниц-лидеров по приросту

Среднеотраслевое число постов

ПРИРОСТ АУДИТОРИИ/АКТИВНОСТЬ 
СТРАНИЦЫ
АПРЕЛЬ-СЕНТЯБРЬ 2014 г.
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Количество репостов сообщений лидеров
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ПРИРОСТ АУДИТОРИИ/АКТИВНОСТЬ 
ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ (РЕПОСТЫ)
АПРЕЛЬ-СЕНТЯБРЬ 2014 г.
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Стабильность информационного потока лидеров (стандартное отклонение)

Среднеотраслевое отклонение

ВОВЛЕЧЕННОСТЬ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ/ 
СТАБИЛЬНОСТЬ ГЕНЕРАЦИИ КОНТЕНТА
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БЕНЧМАРКИНГ

СТРАТЕГИИ ЛИДЕРОВ. РОСТ АУДИТОРИИ
KIA
АПРЕЛЬ-СЕНТЯБРЬ 2014 г.
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СТРАТЕГИИ ЛИДЕРОВ. РОСТ АУДИТОРИИ
NOKIA
АПРЕЛЬ-СЕНТЯБРЬ 2014 г.



БЕНЧМАРКИНГ
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БЕНЧМАРКИНГ

СТРАТЕГИИ ЛИДЕРОВ. РОСТ АУДИТОРИИ 
СБЕРБАНК
АПРЕЛЬ-СЕНТЯБРЬ 2014 г.

«ЗОЛОТАЯ СЕРЕДИНА»



СТРАТЕГИИ ЛИДЕРОВ. ВОВЛЕЧЕННОСТЬ 
ТИНЬКОФФ БАНК
АПРЕЛЬ-СЕНТЯБРЬ 2014 г.
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БЕНЧМАРКИНГ
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ПЕРСОНИФИКАЦИЯ АКЦЕНТ НА РАЗВИТИИ НОВЫХ СЕРВИСОВ



БЕНЧМАРКИНГ

Работа с блогерами и послами марки

СТРАТЕГИИ ЛИДЕРОВ. ВОВЛЕЧЕННОСТЬ 
ZARINA
АПРЕЛЬ-СЕНТЯБРЬ 2014 г.



БЕНЧМАРКИНГ

Социальная активность, благотворительность

СТРАТЕГИИ ЛИДЕРОВ. ВОВЛЕЧЕННОСТЬ 
ZARINA
АПРЕЛЬ-СЕНТЯБРЬ 2014 г.
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БЕНЧМАРКИНГ

СТРАТЕГИИ ЛИДЕРОВ. ВОВЛЕЧЕННОСТЬ
АБРАУ-ДЮРСО
АПРЕЛЬ-СЕНТЯБРЬ 2014 г.



Мониторинг осуществлен с помощью 

сервиса автоматического сбора 

данных в социальных сетях 

Social Ear

СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!


